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高雄市農會辦理 

「推動高雄首選電商平台網路行銷延續性計畫」 

成果報告 

一、單位名稱：高雄市農會 

二、計畫目標及具體成效： 

（一）本會配合政府農業政策辦理推動高雄首選農產品電商平台

行銷，以達到農民、農企業及消費者多贏的局面。 

（二）拓展農產品消費是提高農民收益的重要策略，讓更多農民

加入數位轉型的行列，將賡續以「支持在地農產品」為理

念，透過在地食材拓展多元行銷通路等措施有利於從需求

拉動供給，電商平台的行動，帶動產業發展，提高優質農

產品直銷量。 

（三）透過電商平台，讓更多高雄優質的農特產品可以在消費者

面前曝光，同時也增加銷售通路；希望能與平台共創雙贏

局面。 

三、辦理項目：推動高雄首選電商平台網路行銷延續性計畫 

四、完成驗收日期：111 年 12 月 8 日(星期四)  

五、經費使用情形： 

單位：仟元 

實 際 開 支 金 額 

經費項目 
預算 

金額 
高雄市政

府農業局 

高雄市

農 會 

差額 備註 

推動高雄首選電商平台

網路行銷延續性計畫 
2,645 2,645  0  

合 計 2,645 2,645    
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六、宣導廣告 
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七、程式修改 
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八、物品照片（張）：如下： 

推動高雄首選電商平台網路行銷計畫(物品-直播設備) 

一對二 無線麥克風(直播使用) 道具、佈置品(拍攝商品) 

 

客服手機 

 

 

製圖筆電(含作業系統) 

 

Adobe Illustrator CC 商用企業雲端授權版(一年授權) 
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九、參展及展售如下： 

希望廣場 希望廣場 

希望廣場 希望廣場 
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農民節 農民節 

農民節 農民節 
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參訪鳳梨 參訪鳳梨 

參訪水蜜桃芒果 參訪水蜜桃芒果 



 15

 

台北食品展 台北食品展 

台北食品展 台北食品展 
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型農課程招商 型農課程招商 

媒合會 媒合會 
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蜂蜜文化季 蜂蜜文化季 

環保局團體 環保局團體 
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廣播電台受訪 廣播電台受訪 

廣播電台受訪 廣播電台受訪 
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公益 公益 

公益 公益 
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十、電商平台年度銷售統計表： 

 

 
高雄首選電商平台  

月份 電商 企業單 

小計 

1 月 1,556,028 403,982    1,960,010 

2 月 315,229 79,874    395,103 

3 月 189,496 18,069    207,565 

4 月 190,497 119,350      309,847 

5 月 2,227,782 803,104    3,030,886 

6 月 429,215 821,118    1,250,333 

7 月 734,446 42,055      776,501 

8 月 266,888 226,678    493,566 

9 月 622,271 145,583      767,854 

10 月 246,934 8,199      255,133 

11 月 167,267 105,948      273,215 

111 

 

12 月 9 日 70,184 210,075 280,259         

合計    7,016,237 2,984,035 10,000,272 

年

度

名稱 


